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ГУ «Республиканский центр гигиены, эпидемиологии и общественного здоровья»
Профилактика ВИЧ-инфекции в Беларуси: информационный аспект.
Пояснительная записка
В мире более 33 млн. человек живет с ВИЧ. В Беларуси более 13 тыс. человек. Очевидно, что борьба с ВИЧ-инфекцией в Беларуси является одной из актуальных соци​альных проблем, решение которой требует объедине​ния усилий не только органов здравоохранения, но всего общества в целом: органов власти, СМИ, общественных организаций, частного сектора и других структур. Трудно переоценить ту роль, которую в решении этой проблемы мо​гут сыграть средства массовой информации. 
Учебная дисциплина «Профилактика ВИЧ-инфекции в Беларуси: информационный аспект» разработана в соответствии с методическими рекомендациями по разработке учебных программ министерства образования Республики Беларусь и всеми необходимыми нормативными документами.
Цель преподавания данной учебной дисциплины – обучить студентов и слушателей умению эффективного влияния на процесс профилактики  ВИЧ-инфекции в Беларуси посредством овладения знаниями в области подготовки информационных материалов согласно основным положениям Информационной стратегии по ВИЧ/СПИДу в Республике Беларусь.
Задачами учебной дисциплины являются: усвоение основных положений о профилактике ВИЧ-инфекции; понимание глобальных, национальных и региональных особенностей причин возникновения, распространения ВИЧ-инфекции; получение знаний по основным стратегиям профилактики ВИЧ-инфекции, роли уязвимых групп и особенностей профилактической работы с ними; определение роли  и места СМИ в профилактике ВИЧ-инфекции; получение знаний об особенностях подготовки, проведения и оценки эффективности информационных кампаний по профилактике ВИЧ-инфекции и освоение умений и навыков информационной работы в условиях реализации Информационной стратегии по ВИЧ/СПИДу в Республике Беларусь.
Структура содержания учебной дисциплины построена на основе разделов, объединяющих темы и практические занятия, предполагающие выполнение практических заданий  в области  профилактики ВИЧ-инфекции, являющихся основанием для оценки знаний и умений  по данному разделу.

Основными методами (технологиями) обучения, адекватно отвечающими целям изучения данной дисциплины, являются:

– проблемное обучение (проблемное изложение, частично-поисковый и исследовательский методы);

– технология обучения как учебного исследования;

– коммуникативные технологии, основанные на активных  и интерактивных формах и методах обучения (мозговой штурм, кейс-стади, дискуссия, пресс-конференция, спор-диалог, учебные дебаты, круглый стол и др.);

– игровые технологии (деловые, ролевые, имитационные игры).

Содержание и формы контролируемой самостоятельной работы (КСР) студентов, а также модель рейтинговой системы оценки знаний (кредитно-модульной системы), обеспечивающие контрольно-оценочную деятельность преподавателя за результатами обучения студентов, разрабатываются (или выбираются и адаптируются) вузами и кафедрами в соответствии с целями и задачами подготовки специалистов.

Для диагностики знаний и умений студентов и слушателей, а также их компетенций рекомендуется использовать комплексные творческие проектные работы и другие виды и формы контроля и оценки знаний на усмотрение  кафедры и преподавателей  учебной дисциплины.

ПРИМЕРНЫЙ  ТЕМАТИЧЕСКИЙ  ПЛАН ЛЕКЦИОННЫХ И ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ.
	Название разделов (модулей) и тем
	Количество часов

	
	Всего
	Аудиторные
	Самостоятельная работа

	
	
	Лекции
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные занятия
	

	Раздел 1. Возникновение и распростра-нение ВИЧ. 
Тема 1. Возникновение и распространение ВИЧ. История и тенденции.

Возникновение ВИЧ и его распространение.

Угрозы и последствия распространения  ВИЧ-инфекции.
Глобальная эпидемия ВИЧ/СПИДа и её распространение в разных регионах мира.

Роль ООН в борьбе с ВИЧ/СПИДом.

Регистрация случаев ВИЧ-инфекции в Беларуси,  динамика распространения и современные тенденции.


	2


	2
	
	
	

	 Раздел 2. Пути и стратегии профилактики  ВИЧ. 

Тема 2. Пути и стратегии профилактики ВИЧ-инфекции 
Основы и стратегии профилактики ВИЧ-инфекции. Профилактика ВИЧ-инфекции. Ключевые факторы и статистика. Результаты профилактики ВИЧ-инфекции: статистика и факты. Стратегия снижения вреда. Анализ  мирового и национального опыта работы. 
Тема 3.Виды профилактики ВИЧ-инфекции.

Первичная и вторичная профилактика. Уровни профилактики ВИЧ-инфекции. Целевые группы.  Профилактика ВИЧ-инфекции среди целевых групп. Молодёжь как основная целевая группа в профилактике ВИЧ-инфекции. 

	6
	4
	2
	
	

	Раздел 3. Роль уязвимых групп в профилактике ВИЧ-инфекции. 

Тема 4. Уязвимые группы и профилактика ВИЧ-инфекции.

Роль уязвимых групп в профилактике ВИЧ-инфекции. 
Понятие уязвимость и уязвимая группа Потребители инъекционных наркотиков, как уязвимая группа. 
Профилактика ВИЧ-инфекции среди мужчин, имеющих сексуальные отношения с мужчинами. 
Женщины, вовлеченные в секс – бизнес, как уязвимая группа.

Тема 5. Стигма и дискриминация как барьеры на пути эффективной профилактики. 

Понятие стигмы.  Виды стигмы и её проявления. Понятие дискриминации. 
Противодействие стигме и дискриминации  в информационно-профилактической работе. 
Тема 6. Адвокация и её формы в защите прав людей, живущих с ВИЧ и уязвимых групп.

Понятие адвокации. Виды адвокации. Особенности адвокации в профи-лактической  и информационной работе с уязвимыми группами. Особенности профилактической и информационной работы с уязвимыми группами. Мировой и национальный опыт.

	8
	6
	2
	
	

	Раздел 4. Роль и место СМИ в профилактике ВИЧ-инфекции. 

Тема 7. Значение СМИ в профилактике ВИЧ-инфекции. 
Мировой и национальный опыт. Роль СМИ в профилактике ВИЧ-инфекции. Опыт и тенденции. Инструменты и технологии информационно-профилактической работы. 

 Тема 8. Информационные кампании по профилактике ВИЧ-инфекции. 
Виды кампаний, содержание, особенности проведения. Средства и каналы коммуникации. Виды информационных кампаний: мировые, национальные, региональные, локальные, узконап-равленные. Информационные кампании и целевые группы.

	8
	4
	4
	
	

	Раздел 5. Информационная стратегия по ВИЧ/СПИДу в Республике Беларусь.
Тема 9. Информационная стратегия по ВИЧ/СПИДу в Республике Беларусь.
Причины  возникновения в её потребности и пути развития.
Основные направления деятельности. 
Тема 10. Взаимодействие партнеров Информационной стратегии и СМИ 
Стандарты информационных материалов как важный компонент Информационной стратегии. 
Понятия социального пиара, социальной рекламы, социального маркетинга.
Мировой и национальный опыт. 

Социальный и журналистский пул.
	8
	4
	4
	
	

	Раздел 6. Оценка эффективности инфор-мационной работы по профилактике ВИЧ-инфекции.

Тема 11. Формы и методы оценки эффективности информационных материалов по профилактике ВИЧ-инфекции. 
Первичные  и вторичные исследования. 
Социально-психологический подход в оценке эффективности материалов в СМИ и других информационных материалов.

	   4
	2
	2
	
	

	Всего:
	36
	22
	14
	
	


Содержание учебного материала.

Раздел 1.
Тема 1. Возникновение и распространение ВИЧ. История и тенденции.
Возникновение ВИЧ и его распространение.  Теория распространения ВИЧ. Угрозы и последствия распространения ВИЧ-инфекции. Глобальная эпидемия ВИЧ/СПИДа и её распространение в разных регионах мира. Роль ООН в борьбе с ВИЧ/СПИДом. Национальные, международные и общественные организации,  осуществляющие меры по профилактике, лечению и уходу в связи с ВИЧ. Регистрация случаев ВИЧ-инфекции в Беларуси,  динамика распространения и современные тенденции.
Раздел 2.
Тема 2. Пути и стратегия профилактики ВИЧ-инфекции. 

Основы и стратегии профилактики ВИЧ-инфекции. Профилактика ВИЧ-инфекции.  Ключевые факторы и статистика.
Результаты профилактики ВИЧ-инфекции: статистика и факты. Стратегия снижения вреда. Анализ  мирового и национального опыта работы.

Тема 3. Виды профилактики ВИЧ-инфекции.

Первичная и вторичная профилактика. Целевые группы. Профилактика ВИЧ-инфекции среди целевых групп. Молодёжь как основная целевая группа в профилактике ВИЧ-инфекции. 
Раздел 3.
Тема 4. Уязвимые группы и профилактика ВИЧ-инфекции.

Понятие уязвимость и уязвимая группа. Потребители инъекционных наркотиков, как уязвимая группа. Профилактика ВИЧ-инфекции среди мужчин, имеющих сексуальные отношения с мужчинами. Женщины, вовлеченные в секс – бизнес, как уязвимая группа.

Тема 5. Стигма и дискриминация как барьеры на пути эффективной профилактики.

Понятие стигмы.  Стигматизация и её виды  в отношении людей, живущих с ВИЧ. Классификация стигмы. Понятия дискриминации и стигматизации. Преодоление стигмы и дискриминации. Роль этнокультурных стереотипов в формировании стигмы и дискриминации.
Тема 6. Адвокация и её формы в защите прав людей, живущих с ВИЧ и уязвимых групп.

Понятие адвокации. Общественная кампания  как адвокация. Виды и стратегии адвокации. Анализ политической среды и процесс принятия решений. Особенности  адвокации в профилактической и информационной работе с уязвимыми группами. Мировой и национальный опыт.
Раздел 4.

Тема 7. Значение СМИ в профилактике ВИЧ-инфекции. 


Роль СМИ в профилактике ВИЧ-инфекции. Опыт и тенденции. Типичные ошибки в публикациях на тему ВИЧ-инфекции в СМИ. Анализ тенденций зарубежного опыта профилактики ВИЧ-инфекции в СМИ. Инструменты и технологии информационно-профилактической работы.

Тема 8. Информационные кампании по профилактике ВИЧ-инфекции.

Виды кампаний, содержание, особенности проведения. Характеристики информационных кампаний. Цель и задачи информационной кампании. Целевые группы в информационных кампаниях по профилактике ВИЧ-инфекции. Идеи и послания информационной кампании.

Раздел 5.
Тема 9. Информационная стратегия по ВИЧ/СПИДу в Республике Беларусь.


Причины  возникновения в её потребности и пути развития. Цели и задачи деятельности Информационной стратегии. Принципы деятельности. Адресные группы. Специалисты и их подготовка. Мониторинг и оценка. Стратегические приоритеты в развитии Информационной стратегии с 2011 до 2015 года.
Тема 10. Взаимодействие партнеров Информационной стратегии и СМИ. 

Стандарты информационных материалов как важный компонент   Информационной стратегии. Понятия социального пиара, социальной рекламы, социального маркетинга. Применение идей и технологий социального маркетинга при проведении кампаний по профилактике ВИЧ-инфекции в СМИ. Роль социального и журналистского пула в профилактике ВИЧ-инфекции.

Раздел 6.
Тема 11. Формы и методы оценки эффективности информационных материалов  по профилактике ВИЧ-инфекции.


Оценка эффективности кампаний в СМИ. Первичные и вторичные исследования.  Роль первичных и вторичных исследований в достижении заявленных в кампании целей. Фокус-группа, как качественное исследование  информационных материалов. Технологии проведения фокус-групп.

Основные параметры оценки кампаний в СМИ.

Содержание практических занятий.
Тема. Пути и стратегии профилактики  ВИЧ-инфекции.

Пути и стратегии профилактики  ВИЧ-инфекции. Стратегия снижения вреда. Анализ мирового и национального опыта работы.  Виды профилактики ВИЧ-инфекции. Первичная и вторичная профилактика. Целевые группы. Профилактика ВИЧ-инфекции среди целевых групп. Молодёжь как основная целевая группа в профилактике ВИЧ-инфекции. 

Тема. Роль уязвимых групп  в профилактике ВИЧ-инфекции. 


Понятие стигмы. Виды стигмы и её проявления. Понятие дискриминации. Противодействие стигме и дискриминации в информационно-профилактической работе. Понятие адвокации. Общественная кампания  как адвокация. Виды и стратегии адвокации. Анализ политической среды и процесс принятия решений. Особенности  адвокации в профилактической   и информационной работы с уязвимыми группами.

Тема. Роль и место СМИ в профилактике ВИЧ-инфекции. 


Роль СМИ в профилактике ВИЧ-инфекции. Опыт и тенденции. Типичные ошибки в публикациях на тему ВИЧ-инфекции в СМИ. Анализ тенденций зарубежного опыта профилактики ВИЧ-инфекции в СМИ. Инструменты и технологии информационно-профилактической работы.

Тема. Информационные кампании по профилактике ВИЧ-инфекции их виды, содержание, особенности проведения.

Характеристика информационных кампаний. Характеристика Информационной кампании по профилактике ВИЧ-инфекции. Цель и задачи Информационной кампании. Целевые группы в информационных кампаниях по профилактике ВИЧ-инфекции. Идеи и послания Информационной кампании.

Тема. Информационная стратегия по ВИЧ/СПИДу в Республике Беларусь.


Причины  возникновения в её потребности и пути развития. Цели и задачи деятельности Информационной стратегии. Принципы деятельности. Адресные группы. Специалисты и их подготовка. Мониторинг и оценка. Стратегические приоритеты в развитии Информационной стратегии с 2011 до 2015 года.

Тема. Взаимодействие партнеров Информационной стратегии и СМИ.


Стандарты информационных материалов как важный компонент Информационной стратегии. Понятия социального пиара, социальной рекламы, социального маркетинга. Применение идей и технологий социального маркетинга при проведении кампаний по профилактике ВИЧ-инфекции в СМИ. Роль социального и журналистского пула в профилактике ВИЧ-инфекции.

Тема. Оценка эффективности информационной работы по профилактике ВИЧ-инфекции.


Оценка эффективности кампаний в СМИ. Первичные и вторичные исследования. Роль первичных и вторичных исследований в достижении заявленных в кампании целей. Фокус-группа, как качественное исследование информационных материалов. Технологии проведения фокус-групп. Основные параметры оценки кампаний в СМИ.
